BASISPRESSEINFORMATION

1. DIE MARKE MOOONS

No stars just MOOONS. MOOONS lasst sich nicht kategorisieren, sondern schafft eine neue
Generation leistbarer Boutique-Hotels. AuBergewohnliches Design, ein aufregendes
Gastronomiekonzept in Kombination mit intelligentem Service und das zu einem Uberraschend
leistbaren Preis - dafiir steht MOOONS. Angesiedelt in belebter, urbaner Umgebung, ist
MOOONS durch die verkehrsgiinstige Lage der ideale Standort sowohl fir Business- als auch
fir Stadtetrips. Zimmer im eleganten, zeitlosen Design warten auf smarte, urbane Gaste, die die
Welt von MOOONS entdecken wollen. MOOONS ist aber viel mehr als eine
Ubernachtungsmdglichkeit: Das Konzept verbindet aufregende Gastronomie mit ausgewéhlten
Events und macht das Hotel zum neuen Hotspot - nicht nur fiir Hotelgaste.

2. MOOONS VIENNA

Unser Standort gegeniiber dem neuen Hauptbahnhof am Wiedner Girtel 16, ist der ideale
Ausgangspunkt, um auf Entdeckungsreise zu gehen und somit der perfekte Standort fir das
erste MOOONS Hotel.

Hinter einer auBergewohnlichen und pragnanten Fassade warten auf unsere Gaste:

. 170 Zimmer im hochwertigen Design

. ein internationales Restaurant mit angrenzendem Garten
. eine spektakulare ROOOFTOP BAR

. ein Fitnessstudio mit sensationellem Ausblick

AUSSERGEWOHNLICHES DESIGN - zum smarten Preis

Schon die pragnante Fassade von MOOONS lasst einen neugierig werden. Und auch innen halt
MOOONS, was es aullen verspricht. Die Zimmer sind elegant und hochwertig eingerichtet und
liberraschen mit smarten Ideen - ab einem Preis von € 89.

MOOONS bietet Zimmer mit Blick auf die Stadt in Richtung Stephansdom oder auf die
moderne, urbane Bahnhofcity und das Quartier Belvedere. Runde Panoramafenster in denen
man Platz nehmen kann, laden den Gast zum Verweilen ein - besonders beeindruckend ist die
Aussicht von einem der Deluxe Zimmer im Dachgeschoss!

LOKALER HOTSPOT - nicht nur fiir Hotelgaste

MOOONS ist mehr als ein Hotel, MOOONS ist ein Erlebnis. Wir sind urbaner Hotspot,
Plattform fir unvergessliche Events und Treffpunkt interessanter Menschen. Inspirierende
internationale Gastronomie, auf3ergewohnliche Veranstaltungen und die zentrale Lage machen
MOOONS zur Top-Location fir Hotelgaste und Locals.

Neben einem ruhigen, hofseitigen Gartenbereich, bietet MOOONS auch eine Dachterrasse mit
360° Blick uber Wien.



SMARTE IDEEN - machen den Aufenthalt zum Erlebnis

Mobiler Check-In, Take-away Friihstlick und E-Cars zum Mieten - die smarten Service-ldeen
von MOOONS machen den Aufenthalt der Gaste zum angenehmen Erlebnis. Ein InROOOM
Entertainment System ermaoglicht den Gasten das Abspielen der eigenen Filme und Musik am
Flatscreen.

Wahrend des Aufenthalts steht unseren Gasten ein virtueller Concierge zur Verfligung: Dieser
liest den Gasten die Wiinsche vom Tablet, Smartphone oder Laptop ab.

Die Rezeption ist 24h am Tag besetzt und gibt Auskunft zu allgemeinen Fragen, halt aber auch
Insiderwissen rundum Wien bereit, wenn Gaste Highlights abseits der herkommlichen
touristischen Pfade entdecken mochten.

TOP LAGE - egal ob Business- oder Stadtetrip

Mit der zentralen Lage am neuen Hauptbahnhof Wien ist MOOONS optimal an den
offentlichen Verkehr angebunden. In drei Stationen erreicht man den Stephansplatz, in 15
Minuten die UNO City und in 20 Minuten den Flughafen Wien.

Aber auch mit dem Auto ist MOOONS via Autobahn unkompliziert erreichbar. Fur die Anreise
mit dem PKW stehen 16 hauseigene Tiefgaragenplatze, zwei E-Ladestationen sowie zahlreiche
weitere Parkplatze in unmittelbarer Umgebung zur Verfiigung.

MOOONS ist der ideale Ausgangspunkt, um Wien zu entdecken: Das belebte Stadtzentrum ist
mit der gegeniiberliegenden U-Bahn nur wenige Minuten entfernt. Oder man startet die Tour
gleich in der Nachbarschaft - beim Schloss Belvedere - und erkundet die Stadt zu Ful3.

3. DIE INITIATIOREN

Das Hotelprojekt MOOONS wurde gemeinsam von Bridge Group und Moser Architects ins
Leben gerufen. Gemeinsam sind die beide Firmen sowohl Eigentimer des Standorts und der
ersten Immobilie in Wien, als auch der weltweit patentierten Marke MOOONS.

Die Idee zu MOOONS entstand 2013, seitdem wurde intensiv an der Entwicklung der Marke
und an der Planung des ersten Standorts gearbeitet. Die Marke MOOONS ist das Ergebnis von
umfangreichen Marktanalysen und der Untersuchung von Gastebediirfnissen. Langjahrige
Erfahrung, Intuition und Designverstandnis, aber vor allem auch Leidenschaft und die Liebe zum
Detail haben MOOONS einen ganz eigenen Charakter verliehen.

Michael Davidson

(CEO/Grinder)

Als CEO der Bridge Group, einem internationalen Unternehmen, das auf Hotelausstattung
spezialisiert ist, bringt Michael Davidson langjahrige Erfahrung im internationalen Handel mit.
Er verfligt Gber ein internationales Netzwerk, das durch den weltweiten Aufbau diverser
Niederlassungen und internationaler Marken entstand. Michael Davidson ist Griinder und
Initiator von MOOONS, der als Visionar und mit seinem kaufmannischen Verstandnis das
Wachstum von MOOONS vorantreiben wird. Als CEO des Mehrheitseigentimers Bridge
Group, vertritt Michael Davidson MOOONS auch als Geschaftsfiihrer nach auf3en.



- Wie entstand die Idee zu MOOONS?
Die urspriingliche Idee war, ein Hotel mit runden Zimmern umzusetzen. Auf dieser Basis hat
die Bridge Group einen Architekten-Wettbewerb ausgeschrieben. Moser Architects hat
diesen Wettbewerb mit Abstand gewonnen, weil Sie uns einen liberzeugenden
Fassadenentwurf und - was uns sehr wichtig war - eine kosteneffiziente Planung prasentiert
haben. Die Vision haben wir dann gemeinsam laufend weiterentwickelt und optimiert. Das
Konzept der Rundungen bzw. der kreisformigen Elemente zieht sich seitdem, in
unterschiedlicher Auspragung, durch das gesamte Hotel von den kreisférmigen
Panoramafenstern bis hin zur Marke MOOONS, die uns von Anfang an hervorragend
gefallen hat.

- Bridge Group ist unter anderem spezialisiert auf die Ausstattung von Hotels - woher kommt die
Idee, eine eigene Hotelmarke auf den Markt zu bringen?
Durch meine internationale Tatigkeit bin ich viel gereist und habe selbst sehr hohe
Anspriche und lasse mich gerne von neuen Konzepten faszinieren. Aus diesem Grund habe
ich mir als Ziel gesetzt, eine Hotelmarke zu schaffen, die in vielen Bereichen einen 5-Sterne-
Anspruch erfiillt, aber dennoch leistbar ist.
Durch die Zusammenarbeit von Bridge Group und Moser Architects ist eine
kosteneffiziente Entwicklung und Umsetzung des Konzeptes moglich. So sind wir in der
Lage, Designhighlights und ausgewahlte Luxuselemente zu integrieren und trotzdem
unseren Gasten diesen Kostenvorteil weiterzugeben. Das ist einzigartig und ermoglicht uns
ein langfristiges Alleinstellungsmerkmal auf dem Hotelmarkt.

- Wasist Ihnen besonders wichtig bei MOOONS?
Mir ist besonders wichtig, dass bei MOOONS alle Sinne angesprochen werden; zum Beispiel
durch einen hoteleigenen Duft, durch besondere Lichtstimmungen in den o6ffentlichen
Bereichen, speziell abgestimmte Musik im Restaurant sowie auf der Dachterrasse. So etwas
findet man normalerweise nur in den besten Hotels. Deshalb lassen wir uns auch nicht
kategorisieren, sondern schaffen ein Produkt, das es so noch nicht auf dem Markt gibt; nach
dem Motto: ,,No Stars Just MOOONS*,

- Wo sehen Sie MOOONS in Zukunft?
Das erste MOOONS in Wien soll der Prototyp fir weitere Hotels sein. In Zukunft sollen
auch in anderen Stadten MOOONS Hotels entstehen. Aber die Moglichkeiten sind vielfaltig
und wir wollen uns selbst keine Grenzen setzen, solange die DNA von MOOONS bewahrt
wird.

Arch. Dipl.-Ing. Marius Moser

(CEO/Eigentimer)

Als geschaftsfihrender Gesellschafter von Moser Architects bringt Marius Moser das Know-
how aus den Bereichen Entwicklung, Planung und Umsetzung von grof3en und komplexen
Bauvorhaben ein. Neben der laufenden Realisieriung von nationalen und internationalen



Grol3projekten, widmet sich Marius Moser der erfolgreichen Entwicklung der Marke MOOONS.

Hierzu gibt Marius Moser einen Einblick:

Was ist das Besondere am Konzept MOOONS?

Hinter der Marke Mooons verbirgt sich ein neuartiges Hotelkonzept im Smart-Luxury-
Segment, welches - unserer Meinung nach - mit nichts derzeit am Markt Befindlichen
vergleichbar ist. Da wir mit dieser Marke in keine bekannte Kategorie passen, bezeichnen
wir uns als leistbares Boutique-Hotel mit hohem Designanspruch, einem aufregendem
Gastronomiekonzept und smarten Detaillosungen. All dies zu einem leistbaren Preis ab €
89.

Unser erstes Hotel in Wien wird uber 170 Zimmer mit spektakularen, runden
Panoramafenstern in einer unsere Corporate Identity wiederspiegelnde Fassade verfiigen.
AulBlerdem wird es ein eigenes MOOONS Restaurant mit direkt anschlielBendem
Gartenbereich sowie - als absolutes Highlight - eine Dachterrasse mit Blick tiber Wien
geben. In diesen beiden Bereichen sind nicht nur unsere Hotelgaste, sondern auch alle
Wienerinnen und Wiener herzlich willkommen.

Welche Vorteile versprechen Sie sich von der Partnerschaft mit Bridge Group?

Wir sind der Meinung, dass durch die enge Zusammenarbeit von Bridge Group und Moser
Architects das Projekt MOOONS sehr effizient umgesetzt werden kann. Einerseits konnen
viele der zu erbringenden Leistungen durch diese beiden Unternehmen selbst erbracht
werden, beginnend mit der Produktentwicklung lber die Projektplanung bis hin zur
Lieferung der Ausstattung. Andererseits sind wir als kompakte Einheit auch noch imstande
aullerst rasch Entscheidungen uber die Gestaltung der Marke und der Immobile treffen zu
konnen.

Sie haben unter dem Namen Moser Architects bereits unzdhlige Bauprojekte umgesetzt. Was ist
das Besondere am Projekt MOOONS?

Bis zum Projekt MOOONS hat Moser Architects Hotelprojekte ausschliesslich als Architekt
und Generalplaner fur Auftraggeber und Bauherrn abgewickelt. Dazu gehoren in Wien z.B.
des Hotel Park Royal Palace beim technischen Museum oder auch das Motel One bei der
Staatsoper.

Nun haben wir als Moser Architects den nachsten Schritt gewagt. Fiir MOOONS sind wir
nicht nur in der Rolle des kreativen Architekten, sondern auch als Co-Investor, Eigentiimer,
Bauherr und Betreiber tatig.

Mag. Stefan Hitzler, MBA

(CO0O)

Stefan Hitzler hat bereits bei diversen renommierten Unternehmen, u.a. der Raiffeisen
evolution und PKFhotelexperts, die Entwicklung von Hotels im In- und Ausland begleitet. Als
Leiter der Projektentwicklungsabteilung bei PKFhotelexperts war er fiir die Erstellung des
strategischen Businessplans fir MOOONS verantwortlich. Begeistert von der Idee ein so

spannendes Projekt von Beginn an mitentwickeln zu konnen, wechselte er im September 2014
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zu MOOONS. Als COO ist Stefan Hitzler fur die Entwicklung des Hotelkonzeptes und der
Marke zustandig sowie dem Controlling des operativen Managements. Au3erdem zeichnet er
fir Investor Relations verantwortlich und vertritt die Interessen der Eigentimer gegeniiber
Dritten. Hier erzahlt Stefan Hitzler mehr ber die Marke und verrat, was einen bei MOOONS
erwartet:

- Wofiir steht die Marke MOOONS?
MOOONS steht in erster Linie fiir aul3ergewdhnliches Design, eine inspirierende
Gastronomie und smarte Detailldsungen zu einem hervorragenden Preis. Dabei wollen wir
nicht nur internationale Gaste erreichen, sondern auch die lokale Bevélkerung begeistern,
indem wir einen lokalen Hotspot schaffen.
MOOONS steht aber auch fiir sehr viel Leidenschaft und Liebe zum Detail und, dass wir uns
- liber den ublichen Rahmen hinaus - Gedanken machen, wie wir die Marke noch attraktiver
fur unsere Gaste machen konnen, damit MOOONS nicht nur ein Hotel ist, sondern ein
ganzheitliches Erlebnis.



